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Neighborhood Business Districts 

The Only in Seattle Initiative is a partnership between OED, 
Impact Capital, and neighborhood business districts to 
foster districts that:

• Allow small businesses to grow and flourish, 
making a positive contribution to the city’smaking a positive contribution to the city s 
economic health; 

• Reflect the unique character of theReflect the unique character of the 
neighborhoods and contribute to their vitality; 

• Empower business owners to organize around a 
Columbia City

common vision and attract investment.

2011: $1 million in 18 neighborhoods
2012: $1 1 million in 19 neighborhoods2012: $1.1 million in 19 neighborhoods



Building Blocks for Healthy Districts

• Business and Retail Development

• Clean and Safe

• Streetscape and Appearance

• Marketing and Promotion• Marketing and Promotion

• Organizational Development    

Pioneer Square



Business and Retail Development

2011 HIGHLIGHTS  

• Technical Assistance and Support to Businesses
• Business Attraction Packages 
• B siness to B siness Peer Learning• Business to Business Peer Learning

IN 2012  

• Retail Attraction in Pioneer Square
• Business Mixers and Networking Events
• Customer Service Training

Columbia City 



Clean and Safe

2011 HIGHLIGHTS  

• Extended activities in Little Saigon
• Business District Clean Up Events
• Sec rit Cameras in Chinato n/ International• Security Cameras in Chinatown/ International
District

IN 2012  0

• BIA creation and modification in 6 districts:
• SODO
• Belltown
• Ballard
• Madison Valley
B d• Broadway

• Pioneer Square
Ballard



Streetscape and Appearance

2011 HIGHLIGHTS  

• Walking Tours of the Business District
• BeatWalks and ArtWalks
• Wa finding Signage• Wayfinding Signage

IN 2012  

• Business District Walking Maps and Audits
• Seattle Investment Fund Façade Investment Program

• Columbia City
• Chinatown/International District & Little Saigon
• Central Area Main Streets

C l bi Ci ildiColumbia City  ‐ Esmay Building



Marketing and Promotion

Only in Seattle Marketing

2011 HIGHLIGHTS2011 HIGHLIGHTS  

• Plate of Nations Event
• Only in SeattleMarketing Social MediaOnly in SeattleMarketing Social Media
• Business District Branding

IN 2012

MLK/Othello

IN 2012  

• Only in Seattle Marketing Fremont and
WallingfordWallingford



Organizational Development

2011 HIGHLIGHTS  

• SODO Organizational Development Support
• Beacon Hill Technical Assistance

IN 2012  

• University District Livability Partnership
• Organizational Development:

• SODO Business Association
• Rainier Beach Merchants Association
• White Center Chamber of Commerce



Measurements

• Number of businesses and property owners engaged in their 
districtsdistricts

• Street level vacancy rates
• Number of businesses served by trainings and technical 

i tassistance
• Public and private dollars invested in 

the districts as a result of the action 
plans

• Customers attracted to district through 
marketing and promotionmarketing and promotion

Chinatown/International District



Summary

Most successful neighborhood business district revitalization efforts 
have included:have included:

• One strong, lead agency managing a coordinated effort;

f d f h b d d d• Unified vision for the business district to drive strategies and actions;

• Organized group of engaged stakeholders; and

• Dedicated staff to sustain and drive the work plan

Pioneer Square
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